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Internationale Studie: Deutsche nur grines Mittelmafl3

= Studie zu nachhaltigem Denken und Alltagsverhalten in 13 Landern
= Deutschland belegt im internationalen Ranking Platz 7

= Nachholbedarf vor allem bei Energieverbrauch und Konsumverhalten

Remscheid, 26. Januar 2016 — Deutschland ist das Land der Plastiktiiten-Vermeider,
Wassersparer und Mulltrenner — das ist das Ergebnis einer internationalen Studie, die
Vaillant in Zusammenarbeit mit dem Marktforschungsinstitut TNS Infratest durchgefiihrt
hat. Daftir wurden 13.500 Personen aus 13 Landern nach ihrem griinen Verhalten be-
fragt. Auf Basis von Uber 100 Fragen aus Bereichen wie Mobilitat, Einkaufsgewohnheiten
und Energie- und Heizverhalten wurde der griine Intelligenzquotient, der Green 1Q, be-
rechnet. ,Als Anbieter von energiesparender Heiztechnologie wollten wir genau wissen,
wie grin die Menschen tatséchlich leben und worin internationale Unterschiede beste-
hen®, so Dr. Andree Groos, Geschaftsfuhrer Vertrieb, Marketing und Service der Vaillant
Group. ,Darlber hinaus moéchten wir fir das Thema Nachhaltigkeit sensibilisieren und
zeigen, dass jeder Einzelne etwas fur Umweltschutz und Ressourcenschonung tun kann.*
Deutschland belegt im Landervergleich den siebten Platz. Ganz vorne landen die Tirkei
und Osterreich, Schlusslicht im internationalen Vergleich ist Polen. Alle Studienergebnis-

se und ein Test zur Berechnung des eigenen Green 1Q sind unter www.mygreenlQ.com

verfugbar.

Die Deutschen kdnnen einpacken

Top sind die Deutschen vor allem beim Verzicht auf Plastiktiiten: 82 Prozent der Men-
schen hierzulande benutzen wiederverwendbare Kérbe oder Taschen, um ihre Lebens-
mittel zu transportieren. Das sind mehr als in jedem anderen Land. Auch beim Wasser-
sparen sind die Deutschen fuhrend. Die Mehrheit (83 Prozent) stellt beim Zahneputzen
das Wasser aus. Ebenfalls vorbildlich: Fast 85 Prozent trennen immer ihren Muill. Damit

liegt Deutschland auf Platz 2 hinter Belgien. Dagegen kennen nur 19 Prozent der Deut-
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schen den Energieverbrauch ihres Hauses oder ihrer Wohnung. Nachholbedarf besteht
auch beim Konsumverhalten. Lediglich neun Prozent der Befragten sind bereit, mehr fur
Produkte mit Fair Trade Label zu zahlen. Ebenfalls interessant: Frauen haben den héhe-
ren grinen Intelligenzquotienten. Zwar scheinen deutsche Manner griner zu denken,

beim tatsachlichen Verhalten liegen die Frauen dagegen weit vorn.

Uber die Studie

Nachhaltigkeit ist eines der meistbenutzten Schlagworte unserer Zeit. Ob Bananen, Ur-
laubsreisen, Jeans oder Autos: Alles soll heute mdglichst umweltfreundlich sein. Doch wie
denken und handeln Menschen in Ost und West, Nord und Sid wirklich? Wie steht es um
ihren Energieverbrauch, inr Konsumverhalten und ihre Mobilitat im Alltag? Der Heiz- und
Klimatechnikspezialist Vaillant und das Marktforschungsinstitut TNS Infratest haben
13.500 Menschen in 13 Landern auf den Zahn gefihit. Alle Studienergebnisse und einen
Test zur Ermittlung des eigenen grinen Intelligenzquotienten finden Sie auf

www.mygreenlQ.com.

Uber Vaillant

Vaillant bietet seinen Kunden weltweit umweltschonende und energiesparende Heiz- und Liftungssysteme,
die verstarkt erneuerbare Energien nutzen. Das Produktportfolio umfasst Solarthermie- und Photovoltaikan-
lagen, Warmepumpen, Pellet-Heizkessel, Liftungsgerate fur Niedrigenergiehduser, Kraft-Warme-Kopplungs-
Anlagen, hocheffiziente Heizsysteme auf Basis fossiler Energietréager sowie intelligente Regelungen.

Kontakt

Vaillant Group Phone: +49 (0)21 91 18 2754

Dr. Jens Wichtermann Mobile: +49 (0)175 - 295 18 10

Direktor Unternehmenskommunikation, Fax: +49 (0)21 91 18 2895

Nachhaltigkeit & Politik E-Mail: jens.wichtermann@vaillant-group.com

2/3


http://www.mygreeniq.com/

e/ @
B Vaillant

NR.A!

Bildunterschrift: In einer internationalen Studie mit 13.500 Teilnehmern haben Vaillant und
TNS Infratest fur 13 Lander einen grunen Intelligenzquotienten berechnet. Deutschland ist
nur grines Mittelmalf3.
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